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Olivicultura y oleicultura

Árbol de problemas sobre olivicultura y oleicultura
ESCASA ORIENTACIÓN  AL MERCADO DE LOS OLIVICULTORES/OLEICULTORES PROVINCIALES

Y DÉFICIT ESTRUCTURALES

Comercialización
deficiente

Denominaciones confusas
de los aceites de oliva

Desconocimiento de los
mecanismos del mercado

Falta de capacidades
comerciales y técnicas

Escasa consciencia en el 
sector de sus propias

carencias

Grandes y drásticas
oscilaciones de precios

Débil distribución
comercial del oliva virgen

Escasa implicación del sector
en los mercados finales

Desconexión entre
productores y envasadores.

Los productores son
proveedores de materias

primas

Ausencia de una 
representación 
real del sector

Sector contrario a asumir
riesgos

Consideración del olivar
como generador de renta

complementaria

Gran peso de un
cooperativismo oleícola con
escasa cultura empresarial

Escasa visión empresarial
de la actividad oleícola por

los productores

Atención prioritaria a las
ayudas

Desconocimiento por los
consumidores de los aceites

vírgenes y de sus propiedades

Escasas acciones
promocionales

Escaso asociacionismo
olivarero

Insuficiente concentración
de la oferta

Incremento  “no
controlado” de la oferta

Explotaciones de pequeña
dimensión que dificultan las

economías de escala

Existencia de explotaciones
de bajo rendimiento y con

dificultades para su
tecnificación y
mecanización

Olivar como fuente  de
renta secundaria

Escaso poder de
negociación

Dificultad para conseguir eco-
nomías de escala y alcance

Escaso poder político

Ausencia de un liderazgo
real

Insuficiente cooperación
inter e intra sectorial

Atención prioritaria al
mercado de graneles

Escasa profesionalización
del sector

Débil cultura empresarial
Deficiente estructuración

del sector oleícola
Déficit estructurales de la

olivicultura


