Funcion 2. Planificar, desarrollar y gestionar campanas publicitariasy
promocion

Elaboracién de Plan de Medios de comunicacion.

Planificacion de la gestion de publicidad en medios de comunicacion.
Gestion y supervision de todo €l proceso publicitario.

Disefio y gestion de las campafias publicitarias de Grados y Masteres.
Organizacion de ferias (Grados y Masteres).

Organizacion de ferias cientificas.

Organizacion de Encuentros UJA.

Elaboracién de publirreportajes de temas estratégicos.

Disefio de actividades divulgativas en ferias y eventos.

Patrocinio de actividades.

. Elaboracién de pliegos de condiciones para publicidad.

Realizacién de foros sobre temas estratégicos.

Elaboracién de catdl ogos.

Redaccion de cufias publicitarias.

Gestion de la publicidad de vicerrectorados.

Gestion de las facturas publicitarias.

Relaciones con |os gabinetes de comunicacién de otras universidades.
Coordinacion comunicacion AUPA.

Representacion en Comunicacioén CRUE.

. Apoyo en actos de lainstitucion como maestros de ceremonias.

. Asesoramiento a estamentos universitarios sobre las mejores acciones a desarrollar en este campo.
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