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NORMAS Y USOS DEL MANUAL

El Manual de Identidad Corporativa de UJA Internacional es un compendio de normas
de uso que aspiran a ser a la vez rigurosas pero faciles de cumplir, complejas por su
exhaustividad, pero sencillas por su falta de ambigiiedad; restrictivas con la excepcidn,
pero previsoras de una amplia casuistica, teniendo en cuenta la diversidad de medios
(escritos oficiales, publicaciones, propaganda, audiovisuales), soportes (papel, vehiculos,
productos, sefalizaciones...), y técnicas (imprenta, serigrafia, rotulacion...) en que

habran de ser reproducidas las piezas que en él se describen.

A estas normas de uso se anaden los correspondientes ejemplos y modelos y un
surtido suficiente de originales de alta calidad de todas y cada una de las piezas gréficas

basicas, listas para una correcta reproduccion.

Este Manual de Identidad Visual Corporativa debe ser apreciado por sus usuarios como
lo que es: un aliado, un valioso instrumento que facilita y enriquece la comunicacion.
Conjuntamente ha de ser consultado junto con el Manual de Identidad Visual de la
Universidad de Jaén. No obstante, se debera instruir también a estos usuarios sobre la
importancia de un riguroso cumplimiento de sus prescripciones y sobre la gravedad del
dano que un uso descuidado o negligente de estos recursos ocasionaria a esa comuni-

caciény, mas ampliamente, a la imagen de la Universidad de Jaén.

Los contenidos de este Manual deberan ser conocidos y asumidos plenamente por
todas y cada una de las personas y servicios que tengan, directa o indirectamente,
alguna responsabilidad sobre la comunicacién de UJA Internacional en cualquiera de
sus niveles y formaran parte de la documentacion contractual en cualquier suministro
de material gréfico o audiovisual, pudiendo rechazarse sin cargo aquellos que no se

ajusten exactamente a sus indicaciones.

Los contenidos de este Manual no podran ser modificados en ningun caso, reservando-
se la posibilidad de ampliaciones o futuras nuevas aplicaciones a un acuerdo unanime

de responsables de la Universidad de Jaén.
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LIMITACIONES EN EL USO

Los logotipos, los lemas y las distintas piezas creadas para la identificacion y difusion de
UJA Internacional y de sus distintas areas de actividad sélo podran ser utilizados, en

cualquiera de las formas que prevé este Manual.

En caso de firma compartida con otras empresas, o particulares en cualquier medio de
soporte, se velard igualmente por el respeto a la correcta jerarquia de orden, tamano,
ubicacién y visibilidad general en la disposicion de las distintas formas proporcionalmen-
te al protagonismo o responsabilidad de cada una en la accién o proyecto que conjunta-

mente se suscribe.

TERMINOLOGIA BASICA

La sintesis de la Identidad Corporativa que se define en este Manual retine los principios
basicos de facil lectura por la tipografia y simbologia empleada siendo susceptible de ser
transmitida a través de todos los medios de comunicacion visual. Su disefo permite
distinguira UJA Internacional del resto de unidades y servicios de la Universidad de

Jaén, confiriéndole una imagen particularizada.

VERSION DE LA MARCA

A nivel cromatico se presenta una propuesta que obligatoriamente serd utilizada
conjuntamente con la marca Universidad de Jaén en sus relaciones de comunicacion

con otras instituciones o con el publico en general. No obstante, se proponen una serie

de recomendaciones para normalizar el uso de esta propuesta.

uJd.
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VERSION PRINCIPAL

LLa marca principal de UJA Internacional, en su estudio propio de marcay en su version

principal, viene comprendido por las siguientes partes:

A-ANAGRAMA
Se corresponde con el anagrama de la marca UJA

B - SUBEMISOR
Departamento estratégico a potenciar

uJd.
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CONSTRUCCION DE LA MARCA

Este apartado presenta la modulacion constructiva de la marca, montado sobre
reticula, tomando como unidad modular 1 cuadro, para facilitar su comprension

dimensionaly ser susceptible de ser reproducido a gran tamano cuando se requiera .

Modulacion
La marca viene compuesta por el mddulo de construccion A. Dicha composicidn
determina la alineacién de elementos que componen el logotipo segun la siguiente

cuadricula de medidas.

>

uJd.| -

Internacional

27A

Universidad de Jaén Manual de identidad visual corporativa



Marca UJA Internacional N

CONSTRUCCION DE LA MARCA

Area de proteccion
El area de proteccion preserva a la marca de otros elementos gréaficos y mantiene su
integridad visual, dentro de éste area no debe colocarse ningun elemento gréfico ni

tipografico, siendo su tamafio proporcional al médulo de construccién de la marca.

uJd.
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POSITIVO

El comportamiento de la marca sobre diversos fondos, viene marcado por el grado de
oscuridad de éstos. La marca UJA Internacional se podra utilizar en valores positivos, y

siempre en modelo vertical, cuando el fondo sea lo suficientemente claro para visuali-

zarla correctamente, y dando prioridad a la version a color.

uJd.
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Version principal negro

Solamente seran aceptados los usos de la marca sobre los colores corporativos que se presentan en este manual,

considerandose cualquier otro uso incorrecto y en perjuicio de la propia marca e imagen de la Universidad de Jaén
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NEGATIVO

El comportamiento de la marca sobre diversos fondos, viene marcado por el grado de
oscuridad de éstos. La marca UJA Internacional se podra utilizar en valores negativos, y

siempre en modelo vertical, si el fondo es demasiado oscuro para visualizarla correcta-

mente, y dando prioridad a la version a color.
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Negativo version principal
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Negativo version principal negro

Solamente seran aceptados los usos de la marca sobre los colores corporativos que se presentan en este manual,

considerandose cualquier otro uso incorrecto y en perjuicio de la propia marca e imagen de la Universidad de Jaén
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TIPOGRAFIAS

TIPOGRAFiA PRINCIPAL

Aa

DIN Meduim
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

TIPOGRAFIAS SECUNDARIAS

A3

DIN Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Aa

DIN Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa

DIN Next LT Pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890
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COLORES CORPORATIVOS

Se definen como colores corporativos de la Universidad de Jaén los cddigos cromaticos
asociados al escudo de la Universidad, con ampliacion del Pantone® Cool Gray 8C por

necesidades de diseno que se detallan a lo largo del manual.

Para la aplicacion de los colores corporativos, se ha de buscar la referencia pantone o

sus correspondencias en cuatricromia para la reproduccién en imprenta.

PALETA CORPORATIVA

Pantone ® Cuatricomia Color web

#3777BC

Pantone 660 CV
100% 100 %

80C/50M/0Y/0K
100 %

0C/0M/0Y/100K
100 %

#231F20
100 %

Pantone Black C
100%
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CONVIVENCIA CON LA MARCA
UNIVERSIDAD DE JAEN

La marca UJA Internacional debe ir siempre acompanada obligatoriamente de la marca
Universidad de Jaén para que el publico reconozca cuél es el emisor principal de la
informacion. Para estos casos el subemisor, en este caso UJA Internacional, deberd
mantener, como minimo, una distancia de A tomando como referencia la modulacion
de la marca Universidad de Jaén. Dicho subemisor debera ir dispuesto en la linea base

de la marca principal y su altura no podré rebasar la linea de texto superior de la marca.

Convivencia modelos horizontal y vertical
5A
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CONVIVENCIA CON LA MARCA
UNIVERSIDAD DE JAEN

Usos incorrectos

La marca UJA Internacional no se podra acompanar nunca de la marca UJA.

”\ Universidad
./ de Jaén

Universidad

Yy
Internacional J
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PAPELERIA

El logotipo UJA Internacional deberd ubicarse en la parte derecha de la cabecera
quedando la marca de la Universidad en la parte izquierda de la cabecera de la hoja de
carta. El tamano del mismo se correspondera con la modulacion detallada en el
apartado convivencia con la marca Universidad de Jaény quedaré alineado a su linea
base.

Hoja de carta A4
Gréfica ligera de uso exclusivo para UJA Internacional

UuJa.

Internacional

Universidad de Jaén

Oficina de Relaciones Internacionales
Campus Las Lagunillas, s/n - 23071 - Jaén
TIf: +34 953 213 480 / +34 683 750 227

secrel@ujaen.es

UJa.es
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PAPELERIA

Hoja de carta A4
Gréfica ligera de uso exclusivo para UJA Internacional

uJa.

Internacional

Universidad de Jaén

Oficina de Relaciones Internacionales
Campus Las Lagunillas, s/n - 23071 - Jaén
TIf: +34 953 213 480 / +34 683 750 227

secrel@ujaen.es

UJa.es
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PAPELERIA

Hoja de carta A4
Gréfica ligera de uso exclusivo para UJA Internacional

uJa.

Internacional

Universidad de Jaén

Oficina de Relaciones Internacionales | Campus Las Lagunillas, s/n - 23071 - Jaén | Tlf: +34 953 213 480 / +34 683 750 227 | secrel@ujaen.es

UJa.es

-30%
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PAPELERIA

Sobre americano. Subemisor con logotipo propio

Gréfica ligera de uso restringido para el subemisor

se'ern
S3°UdeN@)34995 | £ZZ 0GL €89 VE€+/ 087 €1T €G6 7€+ 1L | U9er - LLOET - U/s ‘sequnbe se sndwe)
S9]EUOIDRUIBJU| S3UOIDRIRY 3P BUDYQ

qe R.r

Universidad
de Jaén

uJa.

Internacional

ss'ern
S9'useiN®)2185 | £ZZ 0GL €89 ¥E+/ 08Y €17 €66 Y€+ 1L | UFLS - LLOET - U/S ‘seniunbeT se sndwe)
S3]EUOIDRUI3JU| S3UOIDRIRY 3P BUDYQ

Universidad
de Jaén

uJa.
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PAPELERIA

A continuacion se detallan todos los usos y distribuciones posibles de los distintos
elementos que componen las carpetas y subcarpetas asi como las combinaciones de
nombres y logotipos que lo acompafan, siendo la tipografia exigida, la de la propia
marca.

Carpeta con solapas uso institucional
Gréfica ligera de uso general con subemisor

Universidad de Jaén

Universidad de Jaén

Internacional

Oficina de Relaciones Internacionales
Campus Las Lagunilas, 5/n - 23071 - Jaén
I +34 953 213 480 /434 683 750 227
secrel@uzenes

UJa.es

Universidad de Jaén ...
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PAPELERIA

Carpeta con solapas uso ordinario

Gréfica ligera de uso general con subemisor

Universidad de Jaén

i

Universidad de Jaén

Internacional

Oficina de Relaciones Internacionales
S/n-23071 - Jaén

Universidad de Jaén.
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DIGITAL Y MULTIMEDIA

Pie de correo
Se ha disefado esta plantilla de pie de correo electrénico que sera de uso obligado para el

personal de la Universidad en cualquier comunicacion de caracter interno o externo.

| Helvetica 2| B (]

Asunto:

Firma: | Ninguna

Buenas Tardes

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Universidad Nombre Apellido Apellido
de Jaén Cargo / Position
= nombre.apellido@uja.es

Vicerrectorado de Internacionalizacién / Vice-Ch llor’s Office for Internationalization
Campus Las Lagunillas, s/n - 23071 - Jaén | TIf./Phone: +34 953 213 480 / +34 683 750 227 | secrel@ujaen.es

UJa.es
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COMUNICACION

Original de prensa. Pagina color
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Mupi. Tamano: 1,2x1,75m
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COMUNICACION

Roll Up: 0,85x2m
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universities in the world within the universities in the world
Computer Sciences area on Shangai according to CWUR 2015
ranking ARWU 2015
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Engineering / Humanities and Education / Experimental Sciences
Health Sciences / Social Sciences & Business / Law / Social Work
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If you have ns about th ersity of Jaén, mail the International Office at
aen.es or call +34 953 213 480. Fax: +34 953212 612

International Relations
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COMUNICACION

Photocall: 3,66x2,05m
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COMUNICACION

Folletos

&) Universidad

de Jaén

Intemational Gyig
University of Jaén, Sp
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COMUNICACION

Letras corpdreas
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