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Directrices generales I

B 1. INTRODUCCION

El presente Manual de Identidad Visual Corporativa de la Universidad de Jaén,
denominado en los Estatutos como Manual de Identidad Gréfica, recoge las normas

generales para la aplicacion y uso de la identidad de la Institucion.

La actual estructura de la Universidad, en la que conviven centros, departamentos,
grupos de investigacion, institutos y servicios diversos, ha dado lugar a la aparicion de
diferentes simbolos y logotipos, creados de forma dispersa y sin un criterio comun, que
dificultan una imagen homogénea de la Institucion. Partiendo de esta premisa, el
objetivo de este manual es dar a conocer la identidad propia de la Institucidn y regular el
uso interno de los diferentes simbolos, para facilitar la identificacion y el reconocimiento
de laimagen de la Universidad de Jaén, asi como para afianzar una identidad

diferenciada, sostenible en el tiempo y generadora de reputacion.

Este documento contiene todas las soluciones a problemas graficos o de disefo de la
imagen corporativa de la Universidad; la reglamentacion de usos y aplicaciones, asi
como las normas de convivencia con otros logotipos o simbolos internos y externos,
siendo solamente las que aqui aparecen las aceptadas como vélidas por la Institucion,
con el claro objetivo de salvaguardar la identidad e impidiendo su deterioro o mal uso.
Este manual es, por tanto, de obligado cumplimiento para el personal de la Universidad,
asi como para agentes externos que deseen utilizar las marcas de la Universidad de

Jaén, en cualquiera de sus interpretaciones.

El Gabinete de Comunicacion y Proyeccion Institucional de la UJA serd el encargado de
velar por el cumplimiento de este manual, realizando las labores de asesoramientoy de
resolucién de conflictos en el uso de la imagen corporativa. Por lo tanto, todo manual o
protocolo de disefio que derive de este manual requerira la supervision del Gabinete de

Comunicacion y Proyeccién Institucional.
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B 2. EMBLEMAS DE LA UNIVERSIDAD DE JAEN

En el Titulo Preliminar de los Estatutos de la Universidad de Jaén se recogen los
emblemas y distintivos que integran la imagen corporativa. De forma precisa, en el
articulo 7 se hace referencia al escudo, el logotipo, la bandera, el sello y el himno como

simbolos de la Universidad de Jaén.

Asimismo, se destaca que los drganos de gobierno y representacion de la Universidad
deberan hacer uso de los simbolos propios que correspondan en todas sus actividades
oficiales, quedando expresamente prohibida su utilizacién por cualesquiera otras
personas fisicas y juridicas, salvo que cuenten con autorizacion concedida por Resolu-

cion Rectoral.

BANDERA

La bandera de la Universidad de Jaén se presenta en plano rectangular en color verde
olivo (Pantone 349 C), con su emblema o escudo en el centro y sin la leyenda “Universi-

dad de Jaén".
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B 3. ELEMENTOS DE LA IMAGEN CORPORATIVA

EL SIMBOLO

El simbolo de la Universidad de Jaén es el escudo recogido en sus Estatutos. Como norma
general, el escudo siempre debe ir acompanado del nombre de marca “Universidad de
Jaén”. Excepcionalmente y para usos autorizados, podré utilizarse el escudo sin el nombre

de marca.

EL NOMBRE DE MARCA

El nombre de marca estad compuesto por la leyenda “Universidad de Jaén” con una
tipografia que estara normalizada para cada una de las marcas. EL nombre de marca no
puede ser utilizado sélo como elemento de comunicacion y siempre aparecera en

castellano.

UNIVERSIDAD DE JAEN

Universidad de Jaén

La unién del simbolo y el nombre de marca configuran la imagen corporativa de la Univer-

sidad de Jaén.
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MARCAS

La Universidad de Jaén, por su trayectoria y evolucion, posee tres marcas destinadas a
diferentes usos, con el objetivo de que cualquiera de sus simbolos pueda convivir con el de
otras instituciones u organismos para preservar, con el mayor rigor, su identidad

corporativa.

De esta manera, la aplicacion de las marcas de la Universidad de Jaén queda limitada de

la siguiente manera:

MARCA TRADICIONAL

Para actos de especial relevancia, solemnes o protocolarios del Rector/a.

UNIVERSIDAD DE JAEN
MARCA UNIVERSIDAD DE JAEN

Para usos institucionales, administrativos y académicos.

Universidad de Jaén
MARCA UJA

Para uso exclusivo de caracter digital, de comunicacion, de senalética y de

uJd.

Universidad de Jaén

merchandising.
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W 4. TIPOGRAFIAS

La tipografia corporativa de la Universidad de Jaén se convierte en un elemento de suma

importancia para el correcto uso e interpretacion de la identidad corporativa.

Tomando como base los usos limitados de las marcas que posee la Universidad de Jaén,
se han seleccionado dos familias tipograficas diferentes, que estan en consonancia con el
uso de la marcay en armonia con la identidad corporativa de la Universidad. Estas
tipografias se usaran siempre para indicar el emisor principal (Universidad de Jaén) asi
como los subemisores en cualquier documento o material corporativo, en linea con las

directrices que se indican mas adelante. No se establece una tipografia auxiliar determi-
nada para la elaboracion del cuerpo de los documentos.

MARCA TRADICIONAL

TIPOGRAFiA PRINCIPAL

d

New Baskerville BT Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

TIPOGRAFIAS SECUNDARIAS

Aa

New Baskerville BT Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

a

New Baskerville BT Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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MARCA UNIVERSIDAD DE JAEN Y MARCA UJA

TIPOGRAFiA PRINCIPAL

Aa

DIN Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

TIPOGRAFIAS SECUNDARIAS

A3

DIN Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Aa

DIN Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa

DIN Next LT Pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890
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B 5. COLORES CORPORATIVOS

Se definen como colores corporativos de la Universidad de Jaén los cddigos crométicos asocia-
dos al escudo de la Universidad, con ampliacion del Pantone® Cool Gray 8C, Pantone® Black C
y Pantone® 349 C por necesidades de diseno que se detallan a lo largo del manual.

Para la aplicacion de los colores corporativos, se ha de buscar la referencia pantone o sus
correspondencias en cuatricomia para la reproduccion en imprenta.

PALETA CORPORATIVA

Pantone ® Cuatricomia Color web

Pantone 355 C 100C/0M/90Y/0K #00A65D
100 % 100 % 100 %
Pantone 117 C 0C/20M/100Y/15K #DDB10A
100 % 100 % 100 %
Pantone 117 C 0C/20M/100Y/15K #DDB10A
75 % 75 % 75 %
Pantone 117 C 0C/20M/100Y/15K #DDB10A
40 % 40 % 40 %
Pantone 185 C 0C/90M/75Y/0K H#HEF4044
100 % 100 % 100 %
Pantone 349 C 90C/30M/100Y/25K #006D38
100 % 100 % 100 %
Pantone Cool Gray 8 C 50C/40M/38Y/0K #898A8D
100 % 100 % 100 %
Pantone Black C 0C/0M/0Y/100K #231F20
100 % 100 % 100 %
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B 6. ELEMENTOS COMPLEMENTARIOS

FONDO Y FIRMA

Se podréa hacer uso del siguiente fondo como complemento grafico corporativo en la
realizacion de cualquier tipo de adaptacion de la marca, con el fin de embellecer el
diseno de la misma, tomando el motivo constante que corresponde al isotipo de la

marca. Se podra seccionar si fuera necesario siempre atendiendo a la reticula de diseno.

Color CMYK: 0C/0M/0Y/100K - 10%
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UJAEN.ES
Este elemento complementario se ha disenado para acompanar a la marca Universidad de
Jaény ala marca UJA en las comunicaciones. Indica la direccion web de la Universidad de

Jaén, en la que se recoge la informacion de la Institucion.

UJdelN.es

UJA.

Este elemento complementario se ha disenado para hacer referencia a la marca UJA de
manera abreviada. Aligual que la marca UJA, este elemento complementario no puede
utilizarse como base para el diseno de otros nombres de marca, ni conceptos publicita-
rios, en cuyo caso tendria que emplearse el acrénimo UJA como texto. Cualquier

excepcion, ha de ser aprobada.
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Marca tradicional NI

M 1. USOS

Se trata de la version mas restringida en su uso, quedando limitada de forma exclusi-
va a comunicaciones solemnes y protocolarias, asi como para actos de naturaleza
extraordinaria, pudiendo ser utilizada Unicamente por el Rector/a de la Universidad de

Jaén. Esta marca sélo admite la version en vertical.

La marca tradicional esta compuesta por el escudo y el nombre de marca Universidad
de Jaén, que deberd ser utilizado en cualquiera de los valores positivos o negativos que
se representan a continuacion. Ambos elementos son inseparables y conforman un

todo indivisible.

Las relaciones proporcionales entre los distintos elementos que la compone deben
mantenerse tal y como se especifica en este manual, siendo el Gabinete de Comunica-
ciony Proyeccién Institucional el encargado del asesoramiento y resolucion de conflic-

tos en su uso y aplicacion para todas las situaciones que asi lo requieran.
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B 2. ESCUDO

El escudo de la Universidad de Jaén fue creado en 1995 por José Manuel Otero
Amedo. La forma circular del escudo se propone por dos razones: la primera,
porque es una forma primitiva, cuyo simbolismo (siempre interpretable), abarca
conceptos como el todo, el movimiento, la perfeccién, el tiempo, y la segunda,
porque tras la recopilacion realizada por el autor de las imagenes disponibles
del Rey de Castilla Fernando Ill (que conquisté la ciudad de Jaén a los musulma-

nes), se representaba a este con un Orbe sobre su mano izquierda.

Establecida como definitiva la forma circular, se dividié en dos partes: una
exterior, que incorpora el identificador "UNIVERSITAS GIENNENSIS”, vy otra

interior, que incluye los simbolos heraldicos del escudo.

Elcirculo interior, dividido en 4 partes, incorpora la representacion de los oliva-
res de Jaén en los cuadrantes superior izquierdo e inferior derecho, con circu-
los de tamano decreciente, situados de forma invertida el uno respecto del
otro, y en los otros dos cuadrantes, el superior derecho un ledn rampante y en
el inferior izquierdo un castillo, representando con ellos la unién de Castilla 'y

Jaén, a través de la historia.

Presidiendo el escudo se encuentra una cruz al estilo de los retratos en los que
se representaba al ya citado monarca con un Orbe, simbolizando al mundo
cristiano. Esta cruz en ningulin caso pretende representar algun tipo de ideolo-

gia religiosa o implementar una imagen ajena a la historia de Jaén.

En el articulo 7 de los Estatutos de la Universidad de Jaén se recoge la descripcion técnica del escudo que se

detalla a continuacion:

“Escudo consistente en dos circunferencias concéntricas, de color ocre (Pantone 117C), pudiéndose apreciar en
el espacio comprendido entre ambas, de color blanco, una cruz, de color ocre (Pantone 117C), asi como la
inscripcion latina "VNIVERSITAS GIENNENSIS”, de color verde (Pantone 355C). El circulo delimitado por la
circunferencia de menor tamafo estad dividido en cuatro cuarteles, representdndose en el primer y cuarto
cuartel, de color ocre claro (Pantone 117C, 40%), una serie de circulos decrecientes de color verde (Pantone
355C), y en el segundo y tercer cuartel, de color rojo (Pantone 185C), respectivamente, un leén rampante y un

castillo, ambos de color ocre medio (Pantone 117C, 75%)
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l 3. NOMBRE DE MARCA

El nombre de marca estad compuesto por la denominacién en castellano “Universidad
de Jaén", distribuida en una linea de color negro, cuya tipografia versalita [New Basker-
ville Bold) est clasificada como un tipo de transicidn entre el estilo antiguo de la Caslon

y los estilos mas modernos de Bodoniy Didot.

Con esta tipografia, aumenta el contraste entre los palos finos y anchos, haciendo los
serif mas afilados, los palos curvos mas redondeados y los caracteres mas regulares,

consiguiendo asi, tanto una gran consistencia en tamafo y forma, como una mayor

legibilidad.

UNIVERSIDAD DE JAEN
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B 4. MARCA TRADICIONAL

La marca tradicional anade al escudo oficial el nombre de marca “Universidad de

Jaén”.

UNIVERSIDAD DE JAEN
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M 5. DISPOSICION DE LA MARCA

La marca tradicional, en su estudio propio de marca, esta constituida por las siguientes

partes:

A - ESCUDO

B -EMISOR PRINCIPAL
ITC New Baskerville BT Bold con Versalitas

X/2

- UNIVERSIDAD DE JAEN -
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B 6. CONSTRUCCION DE LA MARCA

Este apartado presenta la modulacion constructiva de la marca, montado sobre
reticula, tomando como unidad modular 1 cuadro, para facilitar su comprension

dimensionaly ser susceptible de ser reproducido a gran tamano, cuando se requiera.

MODULACION

La marca viene compuesta por el médulo de construccion A. Dicha composicion
determina la alineacion de elementos que componen la marca, segun la siguiente

cuadricula de medidas.

24 A

UNIVERSIDAD DE JAEN

37A

Se establece un tamano de reproduccién minimo de la marca con el fin de

no alterar los detalles que la forman.

i ] LA
'UNIVERSIDAD DE JAEN
|

6A
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AREA DE PROTECCION
El drea de proteccion preserva a la marca de otros elementos gréaficos y mantiene su
integridad visual. Dentro de este &rea no debe colocarse ningun elemento gréfico, ni

tipogréfico. Su tamano sera proporcional al médulo de construccién de la marca.

UNIVERSIDAD DE JAEN
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M 7. COMPORTAMIENTO DE LA MARCA
ANTE DIFERENTES FONDOS

POSITIVO Y NEGATIVO

El comportamiento de la marca tradicional sobre diversos fondos viene marcado por el

grado de oscuridad de estos.

Valores en positivo
La Marca tradicional de la Universidad de Jaén se podra utilizar en valores positivos

cuando el fondo sea lo suficientemente claro para visualizarla correctamente.

UNIVERSIDAD DE JAEN

Valores en negativo
La Marca tradicional de la Universidad de Jaén se podra utilizar en valores negativos si

el fondo es demasiado oscuro para visualizarla correctamente.

UNIVERSIDAD DE JAEN

Preferiblemente seran aceptados los usos de la Marca sobre estos colores corporativos
que se presentan en este manual. En esta version el espacio comprendido entre las dos

circunferencias concéntricas es de color blanco para la marca a color.
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