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Directrices generales I

B 1. INTRODUCCION

El presente Manual de Identidad Visual Corporativa de la Universidad de Jaén,
denominado en los Estatutos como Manual de Identidad Gréfica, recoge las normas

generales para la aplicacion y uso de la identidad de la Institucion.

La actual estructura de la Universidad, en la que conviven centros, departamentos,
grupos de investigacion, institutos y servicios diversos, ha dado lugar a la aparicion de
diferentes simbolos y logotipos, creados de forma dispersa y sin un criterio comun, que
dificultan una imagen homogénea de la Institucion. Partiendo de esta premisa, el
objetivo de este manual es dar a conocer la identidad propia de la Institucidn y regular el
uso interno de los diferentes simbolos, para facilitar la identificacion y el reconocimiento
de laimagen de la Universidad de Jaén, asi como para afianzar una identidad

diferenciada, sostenible en el tiempo y generadora de reputacion.

Este documento contiene todas las soluciones a problemas graficos o de disefo de la
imagen corporativa de la Universidad; la reglamentacion de usos y aplicaciones, asi
como las normas de convivencia con otros logotipos o simbolos internos y externos,
siendo solamente las que aqui aparecen las aceptadas como vélidas por la Institucion,
con el claro objetivo de salvaguardar la identidad e impidiendo su deterioro o mal uso.
Este manual es, por tanto, de obligado cumplimiento para el personal de la Universidad,
asi como para agentes externos que deseen utilizar las marcas de la Universidad de

Jaén, en cualquiera de sus interpretaciones.

El Gabinete de Comunicacion y Proyeccion Institucional de la UJA serd el encargado de
velar por el cumplimiento de este manual, realizando las labores de asesoramientoy de
resolucién de conflictos en el uso de la imagen corporativa. Por lo tanto, todo manual o
protocolo de disefio que derive de este manual requerira la supervision del Gabinete de

Comunicacion y Proyeccién Institucional.
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B 2. EMBLEMAS DE LA UNIVERSIDAD DE JAEN

En el Titulo Preliminar de los Estatutos de la Universidad de Jaén se recogen los
emblemas y distintivos que integran la imagen corporativa. De forma precisa, en el
articulo 7 se hace referencia al escudo, el logotipo, la bandera, el sello y el himno como

simbolos de la Universidad de Jaén.

Asimismo, se destaca que los drganos de gobierno y representacion de la Universidad
deberan hacer uso de los simbolos propios que correspondan en todas sus actividades
oficiales, quedando expresamente prohibida su utilizacién por cualesquiera otras
personas fisicas y juridicas, salvo que cuenten con autorizacion concedida por Resolu-

cion Rectoral.

BANDERA

La bandera de la Universidad de Jaén se presenta en plano rectangular en color verde
olivo (Pantone 349 C), con su emblema o escudo en el centro y sin la leyenda “Universi-

dad de Jaén".
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B 3. ELEMENTOS DE LA IMAGEN CORPORATIVA

EL SIMBOLO

El simbolo de la Universidad de Jaén es el escudo recogido en sus Estatutos. Como norma
general, el escudo siempre debe ir acompanado del nombre de marca “Universidad de
Jaén”. Excepcionalmente y para usos autorizados, podré utilizarse el escudo sin el nombre

de marca.

EL NOMBRE DE MARCA

El nombre de marca estad compuesto por la leyenda “Universidad de Jaén” con una
tipografia que estara normalizada para cada una de las marcas. EL nombre de marca no
puede ser utilizado sélo como elemento de comunicacion y siempre aparecera en

castellano.

UNIVERSIDAD DE JAEN

Universidad de Jaén

La unién del simbolo y el nombre de marca configuran la imagen corporativa de la Univer-

sidad de Jaén.
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MARCAS

La Universidad de Jaén, por su trayectoria y evolucion, posee tres marcas destinadas a
diferentes usos, con el objetivo de que cualquiera de sus simbolos pueda convivir con el de
otras instituciones u organismos para preservar, con el mayor rigor, su identidad

corporativa.

De esta manera, la aplicacion de las marcas de la Universidad de Jaén queda limitada de

la siguiente manera:

MARCA TRADICIONAL

Para actos de especial relevancia, solemnes o protocolarios del Rector/a.

UNIVERSIDAD DE JAEN
MARCA UNIVERSIDAD DE JAEN

Para usos institucionales, administrativos y académicos.

Universidad de Jaén
MARCA UJA

Para uso exclusivo de caracter digital, de comunicacion, de senalética y de

uJd.

Universidad de Jaén

merchandising.
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W 4. TIPOGRAFIAS

La tipografia corporativa de la Universidad de Jaén se convierte en un elemento de suma

importancia para el correcto uso e interpretacion de la identidad corporativa.

Tomando como base los usos limitados de las marcas que posee la Universidad de Jaén,
se han seleccionado dos familias tipograficas diferentes, que estan en consonancia con el
uso de la marcay en armonia con la identidad corporativa de la Universidad. Estas
tipografias se usaran siempre para indicar el emisor principal (Universidad de Jaén) asi
como los subemisores en cualquier documento o material corporativo, en linea con las

directrices que se indican mas adelante. No se establece una tipografia auxiliar determi-
nada para la elaboracion del cuerpo de los documentos.

MARCA TRADICIONAL

TIPOGRAFiA PRINCIPAL

d

New Baskerville BT Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

TIPOGRAFIAS SECUNDARIAS

Aa

New Baskerville BT Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

a

New Baskerville BT Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Universidad de Jaén Manual de identidad visual corporativa




Directrices generales I

MARCA UNIVERSIDAD DE JAEN Y MARCA UJA

TIPOGRAFiA PRINCIPAL

Aa

DIN Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

TIPOGRAFIAS SECUNDARIAS

A3

DIN Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Aa

DIN Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa

DIN Next LT Pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890
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B 5. COLORES CORPORATIVOS

Se definen como colores corporativos de la Universidad de Jaén los cddigos crométicos asocia-
dos al escudo de la Universidad, con ampliacion del Pantone® Cool Gray 8C, Pantone® Black C
y Pantone® 349 C por necesidades de diseno que se detallan a lo largo del manual.

Para la aplicacion de los colores corporativos, se ha de buscar la referencia pantone o sus
correspondencias en cuatricomia para la reproduccion en imprenta.

PALETA CORPORATIVA

Pantone ® Cuatricomia Color web

Pantone 355 C 100C/0M/90Y/0K #00A65D
100 % 100 % 100 %
Pantone 117 C 0C/20M/100Y/15K #DDB10A
100 % 100 % 100 %
Pantone 117 C 0C/20M/100Y/15K #DDB10A
75 % 75 % 75 %
Pantone 117 C 0C/20M/100Y/15K #DDB10A
40 % 40 % 40 %
Pantone 185 C 0C/90M/75Y/0K H#HEF4044
100 % 100 % 100 %
Pantone 349 C 90C/30M/100Y/25K #006D38
100 % 100 % 100 %
Pantone Cool Gray 8 C 50C/40M/38Y/0K #898A8D
100 % 100 % 100 %
Pantone Black C 0C/0M/0Y/100K #231F20
100 % 100 % 100 %
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B 6. ELEMENTOS COMPLEMENTARIOS

FONDO Y FIRMA

Se podréa hacer uso del siguiente fondo como complemento grafico corporativo en la
realizacion de cualquier tipo de adaptacion de la marca, con el fin de embellecer el
diseno de la misma, tomando el motivo constante que corresponde al isotipo de la

marca. Se podra seccionar si fuera necesario siempre atendiendo a la reticula de diseno.

Color CMYK: 0C/0M/0Y/100K - 10%
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UJAEN.ES
Este elemento complementario se ha disenado para acompanar a la marca Universidad de
Jaény ala marca UJA en las comunicaciones. Indica la direccion web de la Universidad de

Jaén, en la que se recoge la informacion de la Institucion.

UJdelN.es

UJA.

Este elemento complementario se ha disenado para hacer referencia a la marca UJA de
manera abreviada. Aligual que la marca UJA, este elemento complementario no puede
utilizarse como base para el diseno de otros nombres de marca, ni conceptos publicita-
rios, en cuyo caso tendria que emplearse el acrénimo UJA como texto. Cualquier

excepcion, ha de ser aprobada.

Universidad de Jaén Manual de identidad visual corporativa



MARCA UJA



Marca UJA

M 1.USOS

Se trata de la nueva marca disenada en exclusiva para la Universidad de Jaén en su
apuesta por modernizar la imagen corporativa. Esta version es la traduccion mas
funcionaly esponténea de reconocery nombrar a esta Universidad por sus siglas,
quedando su uso limitado con fines de caracter digital, de comunicacién, de sefaléticay
de merchandising. Su aplicacion en estos contextos se explicara con detalles en los

epigrafes posteriores.

La marca UJA esta compuesta por el acrénimo UJAy el nombre de marca “Universidad
de Jaén", separados por un punto, que representa la apuesta de la Institucion por la
comunicacion digital. Este disefio sigue las tendencias gréaficas actuales y pretende

reforzar la nueva politica de comunicacion de la Universidad de Jaén.

Las relaciones proporcionales entre los distintos elementos que la componen deben
mantenerse tal y como se especifica en este manual, asi como las aplicaciones para su
uso en cualquier soporte, siendo el Gabinete de Comunicaciony Proyeccion
Institucional el encargado del asesoramiento y resolucién de conflictos en su uso'y

aplicacion para todas las situaciones que asi lo requieran.
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B 2. VERSIONES DE LA MARCA

La marca UJA de la Universidad de Jaén podra ser utilizada en cualquiera de las

versiones que se presentan a continuacion.

MODELO VERTICAL

UJa

Universidad de Jaén

MODELO HORIZONTAL

uJa:

Universidad
de Jaén

Universidad de Jaén Manual de identidad visual corporativa



Marca UJA I

B 3. VERSION MODELO VERTICAL

3.1. CONFIGURACION DE LA MARCA

LLa marca UJA de la Universidad de Jaén, en su estudio propio de marca, esta

configurada por las siguientes partes:

A - ANAGRAMA

B - EMISOR PRINCIPAL

uJd.

Universidadde Jaéen -
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3.2. CONSTRUCCION DE LA MARCA

Este apartado presenta la modulacién constructiva de la marca, montado sobre
reticula, tomando como unidad modular 1 cuadro para facilitar su comprensién

dimensionaly ser susceptible de ser reproducido a gran tamano cuando se requiera.

MODULACION
La marca esta compuesta por el médulo de construccion A. Dicha composicion
determina la alineacion de elementos que configuran la marca segun la siguiente

cuadricula de medidas.

]

uJd. -

Universidad de Jaén

14A

Se establece un tamano de reproduccién minimo de la marca con el fin de

no alterar los detalles que la forman.

uJa. |

Universidad de Jaén

3A
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AREA DE PROTECCION
Eldrea de proteccion preserva a la marca de otros elementos gréaficos y mantiene su
integridad visual, no pudiéndose colocar dentro de este area ningln elemento grafico ni

tipogréfico, siendo su tamano proporcional al mddulo de construccion de la marca.

2A

uJd.

Universidad de Jaén

uld.

Universidad de Jaén
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3.3. COMPORTAMIENTO DE LA MARCA ANTE DIFERENTES
FONDOS

POSITIVO

La marca UJA de la Universidad de Jaén se podra utilizar en valores positivos para este
modelo vertical, cuando el fondo sea lo suficientemente claro para visualizarla correcta-
mente y siempre dando prioridad a la version a color. Primaran los usos de la marca

sobre los colores corporativos que se presentan en este manual.

uld.

Universidad de Jaén

Version Principal alternativa

Pantone 349 C / Pantone Black C

ulJd.

Universidad de Jaén

Version Principal negro

Pantone Black C
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NEGATIVO

La marca UJA de la Universidad de Jaén se podra utilizar en valores negativos, para
este modelo vertical, si el fondo es demasiado oscuro para visualizarla correctamente y
siempre dando prioridad a la version a color. Primaran los usos de la marca sobre los

colores corporativos que se presentan en este manual.

UJa

Universidad de Jaén

Negativo version Principal alternativa

Pantone 349 C / Pantone Black C

ulJd.

Universidad de Jaén

Negativo version Principal negro

Pantone Black C
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M 4. VERSION MODELO HORIZONTAL

4. 1. CONFIGURACION DE LA MARCA

La marca UJA de la Universidad de Jaén, en su estudio propio de marca, esté

configurada por las siguientes partes:

A - ANAGRAMA

B - EMISOR PRINCIPAL

Universidad |
de Jaen
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4.2. CONSTRUCCION DE LA MARCA

Este apartado presenta la modulacién constructiva de la marca, montado sobre
reticula, tomando como unidad modular 1 cuadro para facilitar su comprension

dimensionaly ser susceptible de ser reproducido a gran tamano cuando se requiera

MODULACION
La marca esta compuesta por el médulo de construccion A. Dicha composicion
determina la alineacion de elementos que configuran la marca segun la siguiente

cuadricula de medidas.

Universidad
de Jaen s

21A

Se establece un tamano de reproduccién minimo de la marca con el fin de

no alterar los detalles que la forman.

UJ a Joiyersidad ] A
|
42A
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AREA DE PROTECCION
El drea de proteccion preserva a la marca de otros elementos gréaficos y mantiene su
integridad visual. Dentro de este &rea no debe colocarse ningn elemento grafico ni

tipogréfico. Su tamano sera proporcional al médulo de construccion de la marca.

2A

Universidad
de Jaen

Universidad
de Jaen
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4.3. COMPORTAMIENTO DE LA MARCA ANTE DIFERENTES
FONDOS

POSITIVO

La marca UJA de la Universidad de Jaén se podra utilizar en valores positivos para este
modelo horizontal cuando el fondo sea lo suficientemente claro para visualizarla
correctamente y siempre dando prioridad a la version a color. Primaran los usos de la

marca sobre los colores corporativos que se presentan en este manual.

Universidad
de Jaén

Version Principal alternativa

Pantone 349 C / Pantone Black C

Universidad
de Jaen

Version Principal negro

Pantone Black C

Marca UJA I
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NEGATIVO

La marca UJA de la Universidad de Jaén se podra utilizar en valores negativos, para
este modelo horizontal, si el fondo es demasiado oscuro para visualizarla correctamen-
te y siempre dando prioridad a la versién a color. Solamente seran aceptados los usos
de la marca sobre los colores corporativos que se presentan en este manual, conside-

randose cualquier otro uso incorrecto y en perjuicio de la propia marca e imagen.

Universidad
de Jaen

Negativo versién Principal alternativa

Pantone 349 C / Pantone Black C

Universidad
de Jaen

Negativo version Principal negro

Pantone Black C

Universidad de Jaén Manual de identidad visual corporativa



Marca UJA I

EJEMPLO DE REPRODUCCION SOBRE FONDOS

El comportamiento de la marca sobre diversos fondos viene determinado por el grado de
oscuridad de estos. En este manual se define la imagen visual de la marca UJA en diferen-
tes representaciones publicitarias con contenido fotografico, siendo estas normas de
consulta obligada para laimplantacién de todo mensaje emitido por la entidad o por terce-
ros.

Es por tanto que se hard uso de la marca UJA, en cualquiera de sus versiones vertical u
horizontal, en valor positivo y cuando la imagen tenga espacio suficiente para insertarlo y
que este no se vea interferido por su contenido, respetando siempre las areas de protec-

cion del mismo.

FONDOS CLAROS

Si el fondo del cartel que se realice tiene tonalidades claras o blanco,

se usara el positivo de la marca principal.

Universidad de Jaén Manual de identidad visual corporativa



Marca UJA I

FONDOS 0SCUROS
Cuando el fondo del cartel que se utilice tenga tonalidades oscuras o similares,

se usara el negativo de la marca principal negra.

Universidad
de Jaén
|

ulJd.

Universidad de Jaén
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FONDO NEGRO
Si el fondo del cartel que se realice es de color negro, se usaré el negativo

de la marca principal.

Universidad
de Jaén
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B USOS INCORRECTOS

5.1. USOS INCORRECTOS DE LA MARCA UJA

En este apartado se muestran los usos incorrectos de la marca UJA de la Universidad de Jaén.

1 - Ningun elemento podra invadir el area de proteccién establecido alrededor de la marca
principal.

2 - Las Unicas tipografias que se emplearan seran las especificadas en el apartado ‘tipografias y
usos’, en el orden y forma que se indican.

3 - La combinacién entre el anagrama y el nombre de marca deberd mantener la proporcion

establecida.

4 - El comportamiento cromatico ha de ser estrictamente el indicado en este manual.

ersidad de iversidad de

iversidad de niversidad

iversidad de

de Jaén -

e Universidad
~ ~ aeJaén

Univer
de Jaén

Universidad de Jaén
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5.2. USOS INCORRECTOS

A continuacién se detallan los usos incorrectos de la marca sobre diferentes fondos en

formatos publicitarios.
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B 6. DIGITAL Y MULTIMEDIA

Con caracter general, se utilizard siempre la marca UJA en soportes o medios digitales,
salvo en el caso de materiales multimedia, donde excepcionalmente podra usarse la
marca Universidad de Jaén, por parte del Rector o Rectora; o en aquellas situaciones en
las que se autorice, por razones de convivencia con otras marcas. A continuacién se
detallan los usos correctos de la marca UJAy de la marca Universidad de Jaén en convi-
vencia con otras marcas, en distintas plataformas o herramientas de comunicacion
online.

WEB

La marca UJA sera la marca principal en los sitios web o paginas web de la Universidad de
Jaén. La configuracion y disefo de los distintos sitios o paginas webs se realizaran de
acuerdo con el Manual de Estilo Web, aprobado por la Institucion.

Excepcionalmente, se podra utilizar la marca UJA en convivencia con submarcas o
subemisores con logotipos de la Univesidad de Jaén, en cuyo caso, la marca UJA se
situaré a la izquierda de la cabecera de la web, y la submarca, a la derecha.

En el footer de las paginas o sitios webs de la UJA prevalece la marca UJA. Y en el caso de
convivencia con otras submarcas o subemisores con logotipo de la Universidad de Jaén se

utilizara la marca Universidad de Jaén.

Cuando la Universidad de Jaén aparece en otras paginas o sitios webs de otras institucio-
nes, la imagen que tiene que aparece es la marca Universidad de Jaén.

Todos los detalles sobre estilo web se encuentra en el Manual de Estilo Web.

ORGANZA

ﬂ L’[l'[ﬂ[/( l?[l/[ﬁﬂﬂﬂ/?
JF VALOR Pﬂﬂﬂ/ﬂ[l/ ‘

LUNFS, 6 D MRRZODF2023 =%

AULA WAGHR - EDIFICIO C1-CAMPUS LAS LAGUNILLAS

Noticias
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MATERIAL MULTIMEDIA

En el material multimedia se utilizara preferentemente la marca UJA, excepto para uso
del Rector o Rectorada, que utilizara la marca Tradicional. En el caso de convivencia con
otras submarcas o subemisores con logo de la Universidad de Jaén se utilizara la marca
Universidad de Jaén.

Universidad
de Jaén
]
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PIE DE CORREO ELECTRONICO

Se ha disefiado esta plantilla de pie de correo electrénico, para el personal de la Universidad, en
cualquier comunicacién de caracter interno o externo. Con caréacter exclusivo, se utilizara la
marca UJA para identificar a la institucion en el pie de correo electrénico, sin ningun tipo de
subemisor, ni subemisor con logotipo. Cualquier informacién adicional se recoge en el cuadro
de texto, que aparece a la derecha de la marca UJA.

Para generar la firma de pie de correo, consultar a esta web:
https://Amww.ujaen.es/servicios/sinformatica/generador-de-firma-para-pie-de-correo-ujaenes

e0e . | =. O L AU ALDHE
| Helvetica <
Para: | @
Cc:
Cco:
Asunto:
Firma: | Ninguna <

Buenas Tardes

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Unive'rsidad Nombre Apellido Apellido
de Jaén Cargo
= nombre.apellido@ujaen.es

Universidad de Jaén

Vicerrectorado de Proyeccion de la Cultura, Deportes y Responsabilidad Social
Edificio Rectorado B1

Campus Las Lagunillas, s/n - 23071 - Jaén | TIf: +34 953 212 338 | vicpro@ujaen.es

uJaenN.es
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B 7.SENALETICA

LLa marca UJA prevalecera en el diseno de la senalética, sin convivencia con otras
submarcas, subemisores o subemisores con logotipo. Excepcionalmente, se puede
utilizar la marca Universidad de Jaén en aquellos casos autorizados. Para mas detalles,
se puede consultar el Manual de Senalética de la Universidad de Jaén.

Monolito

UlJd.

Universidad de Jaén

o
(]
<
o
(=
-
()
L
o

Rectorado

Rectorate
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B 8. COMUNICACION

A continuacion se detallan las normas de uso de la marca UJA de la Universidad de Jaén
para diferentes soportes publicitarios o medios masivos. Se trata de disenos de plantillas
de los formatos mas utilizados por la Universidad o medios en los que tradicionalmente

esta presente la Institucion.

Para la publicidad institucional y materiales informativos del Gabinete de Comunicaciony
Proyeccién Institucional [nota de prensa, convocatorias, materia[fotogréfico...] se
utilizara la marca UJA. En caso de convivencia con otras marcas o subemisores con
logotipo prevalecera la marca Universidad de Jaén. Ademas, deberan tenerse en cuenta

las siguientes directrices:

- En los casos en los que sea necesario incluir imagenes o textos que acompanaran a
la marca, se haréa preservando siempre la integridad de la mismay con base en las

normas de uso que se detallan en el apartado (Usos y Fondos).

- Se respetara siempre la zona de proteccién de la marca establecida en el presente

manual, con el objetivo de no desvirtuar su identidad.

- Se utilizara la nueva marca UJA de la Universidad de Jaén, en cualquiera de las
versiones de la misma y respetando siempre las normas de uso de este manualy

detalladas en el apartado Versiones de la Marca.

- La dimensién de la marca deberd estar en equilibrio con el tamafio del soporte
publicitario. En el caso de los soportes de publicidad exterior, el tamano se vera
condicionado por las caracteristicas de la publicidad colocada en ellos ya que el
mensaje debera verse en movimiento, a diferentes distancias y en condiciones

algunas veces incluso adversas.

Marca UJA
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ORIGINAL DE PRENSA

Pagina color

, Universidad
de Jaen
\{ ‘ |
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ORIGINAL DE PRENSA

Pagina color

Convivencia con otras instituciones

LA NOCHE
EUROPEA DE L@S =
INVESTIGADOR@S

* ¥

Universidad deJaén

FERIA DE LA CIENCIA
| Plaza de EI Corte Inglés

17.00 - 22.00 horas
Talleres y experimentos

MICROENCUENTROS
| Antigua Escuela de Magisterio
Inseripeion previa

18.00 - 22.00 horas
VISITAS GUIADAS

Catedral de Jaén: conocer para perdurar
Desplazamicntos activos
Pascos Sonoros por ¢l Jaén Napolednico

Inscripeion previa
19.00 - 21.00 horas
CIENCIA EN EL MUSEO

| Museo de Jaén / Museo [bero
Inscripcion previa

18,00 - 22.00 horas
tall

FERIA DE LA CIENCIA
| El Pésito (Linares)

17.00 - 22.00 horas
Talleres, experimentos y microencuentros /-

GALA FINAL
| Antigua Escuela de Magisterio
Inscripcién previa

21.30 - 23.00 horas
Entrega XII Premio“ Universidad de Jaén”a la divulgacién cientifica.
Espectaculo cientifico“Jugando con fuego” (edad de 4 a 144 anos)

Mas d Cientifica y de la (uec+)
ucc@ujacn.es / 953 21 18 39
www.ujaen.es

Jjaen

Organizan Financinn,

DESQBRE csic

Calaboran
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MUPI

Tamano: 1,2x1,75m
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.

e 1

EVOLUCIONAMOS

Universidad
de Jaén
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VALLA

Tamano: 8x3m

Universidad
de Jaen

Jd

EVOLUCIONAMOS.
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CARPETA PROMOCIONAL PARA EVENTOS
La carpeta promocional para eventos es otra pieza complementaria que puede utilizarse
en las campanas de comunicacion. A continuacion se muestra un diseno de carpeta que

permite asegurar el correcto uso y presencia de la marca UJA.

uJaeNn.es

Universidad
de Jaén
[ |

Universidad
U J a o
[ ]

Campus Las Lagunilas, /0 - 23071 - Jaén

Universidad de Jaén
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8.1. COMUNICACION EN CONVIVENCIA CON MARCAS
COLABORADORAS

En el caso de que existiera la necesidad de convivencia con otras marcas o entidades en
cualquiera de los soportes publicitarios o plataformas de comunicacién online, estas se
ubicarian a la misma altura y tamafio que la marca de la Universidad de Jaén, en el
margen izquierdo del disefio, y respetando siempre el drea de proteccion de la principal,

colocada en el margen derecho del diseno, tal y como se indica en el siguiente esquema.

CONVIVENCIA CON MARCAS COLABORADORAS

Area de proteccion del logo /]

Espacio para marcas colaboradoras

Espacio para marcas colaboradoras

ORGANIZA

LUNES, 6 DE MARZO DE 2023

RULA MAGNA - EDIFICIO C 1-CAMPUS LAS LAGUNILLAS

*Véase el apartado de Construccion de Marca

Universidad de Jaén Manual de identidad visual corporativa



Marca UJA I

CONVIVENCIA CON OTRAS SUBMARCAS 0 SUBEMISORES CON LOGOTIPO DE LA
UNIVERSIDAD DE JAEN

Area de proteccién del logo 2

>\ Universidad b . }
de Jaén v Espacio para marcas colaboradoras 1

Landscapes:
archives of the past,
inspiration for the future

Drs. Henk Alkemade

Ci i and i in Europe
(CARARE)
C il P! Network

Chair Europeana TECH

Lunes, 13 de marzo de 2023. A las 11:30 h.

Agora del Instituto Universitario de Investigacién
en Arqueologia Ibérica de la Universidad de Jaén.
Edificio C-6

@carare "
m::

Universidad
de Jaén

DEL CONSERVATORIO SUPERIOR DEMUSICA
‘ANDRES DE VANDELVIRA' DE JAEN

20.00 HORAS / AULA MAGNA
(CAMPUS DE LAS LAGUNILLAS)

INSCRIPCION PREVIA EN HTTPS://EVENTOS.UJAEN.ES

) Yniversicad | JQ, '
e Gl \’

*Véase el apartado de Construccion de Marca
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8.2. COMUNICACION EN CONVIVENCIA CON OTRAS
SUBMARCAS 0 SUBEMISORES CON LOGOTIPO DE LA
UNIVERSIDAD DE JAEN

En el caso de que existiera la necesidad de convivencia con otras submarcas o
subemisores con logotipo de la Universidad de Jaén en cualquiera de los soportes
publicitarios o plataformas de comunicacion online, dicha convivencia se ubicarian en un

lugar destacado, pero no predominante, ya que en encabezados o en portadas primara la

marca UJA.

'1& 7\ Universidad ‘ c ENTR 0
L aC gAY DEESTUDIOS
CENTRO DE ESTUDIOS AVANZADOS EN I_EN G UAS
EN LENGUAS MODERNAS
Recinto Domingo Savio
Edificio AU (Entreplanta) M 0 D ER NAS
953213534 )
cangis CEALM
Facebook: CEALM Area de espafiol

Twitter: @cealmuja
Instagram: @cealm.uja

Djamiento en re
hoteles:

~ »L-‘"I wnmmu
Ll

|

I I )
11 Universidad de Jaén

Triptico en el que aparece en la portada la marca UJAy en la contraportada la marca
Universidad de Jaén, en convivencia con un subemisor con logotipo de la Universidad de

Jaén

Universidad de Jaén Manual de identidad visual corporativa
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COMUNICACION EN CONVIVENCIA CON VARIAS SUBMARCAS 0 EMISORES
CON LOGOTIPOS DE LA UNIVERSIDAD DE JAEN A LA VEZ

En el caso de que existiera la necesidad de convivencia con varias submarcas o
subemisores con logotipo de la Universidad de Jaén al mismo tiempo, en
cualquiera de los soportes publicitarios o plataformas de comunicacién online, dicha

convivencia tendria que realizarse, tal y como se indica a continuacion.

o Universidad 4
QU e CAEF — al

CATEDNA AVOLO OF EMPRESA FAMILIAK SISTEMAS INTELIGENTES
UNIVERSIDAD DE JAEN DE ACCESO A LA INFORMACION

de %Wbué'dalbanipus
Llnares Pabellon
.9:

COORDINA:

P
F—
ORGANIZAN:

Con la colaboracién de: Departamento de Geologia

@‘”‘“ Do B &y

Umvelsldid UJa ;“.'L.“EE“’

Ensenanzas s
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Marca Universidad de Jaén con subemisores

AYUDA A

¢QUE PUEDES APORTAR?

\* ALIMENTACION INFANTIL g ALIMENTOS NO PERECEDEROS
Alimentos y productos basicos infantiles Frutos secos, latas/conservas, barritas
(toallitas, leche en polvo, pafales, biberones, energéticas, galletas.... Preferentemente en
Politos, cremas y pomadas..) envases de plastico

MATERIAL SANITARIO OTROS MATERIALES

Agua oxigenada, apsitos, alcohol 96°, yodo, kit ?‘ Ropa térmicas, sacos dormir, colchones
primeros auilios, antisépticos, esparadrapo, inflables, linternas, pilas, tjeras, productos
algodén, vendas, suero fisioldgico, cuentagotas, higiene personal

torniquetes, guantes.

Fechasy horarios Punto recogida
Elmaterial puede s gado cualquier Co yor Domingo Savio (Campus
ia, preferentemente todos los martes y Las Lagunillas. Carretera Madrid, s/n
miéreoles del mes de marzo en horario de 10

213h.y17a20h

Organiza Colabora

Universidad AASOCIACION MAYDAN
de Jaén MALAGA

Marca Universidad de Jaén con submarcas

AYUDA A

¢QUE PUEDES APORTAR?

\f ALIMENTACION INFANTIL /ALIMENTOS NO PERECEDEROS
5 Frut . barrita:

lioalltas, s, bibe: i et

politos, cremas y pomadas...] envases de pldstico

A OTROS MATERIALES
3 i

MATERIAL SANITARIO
ﬁ i ésitos, alcohol 96°. yodo, kit

primeros auxilios, antisépticos, esparadrapo, . inflables, linternas, pias, tjeras, productos
algodén, vendas, suero fisioldgico, cuentagotas, higiene personal
torniquetes, guantes.

Colabora

s

ASOCIACION MAYDAN
MALAGA
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l 9. MERCHANDISING

CAMISETAS

Ejemplo de estampacion de la marca UJA en camisetas.

Universidad
/ de Jaén
L ‘ L]

‘UJa.

Universidad de Jaén
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Ejemplo de estampacion de la marca UJA en camisetas.

Universidad
de Jaén

Uld

Universidad de Jaén
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Ejemplo de estampacion de la marca UJA en camisetas.

Universidad
de Jaén
[ ]

UJd.

Universidad de Jaén
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Ejemplo de estampacion de camisetas en convivencia con otros subemisores o
subemisores con logotipo de la Universidad de Jaén

Universidad de Jaén “

Vicerrectorado de Estudiantes

Universidad de Jaén

e uJa,

Internacional
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BOLSAS

La Universidad de Jaén podra utilizar como elemento promocional de la Institucién bolsas,
de diferentes tamafos y materiales, desaconsejandose el uso de materiales sintéticos por
respeto al medio ambiente.

UJd.

Universidad de Jaén

Uld

Universidad de Jaén

UJd.

Universidad de Jaén
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PENDRIVE
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PAPELERIA

Ejemplo de estampacion de la marca UJA en articulos de papeleria. En el caso del
merchandising de pequefio tamano, en el que ‘Universidad de Jaén" apenas se aprecie, se
podra utiliza el elemento complementario "UJA punto’.

Boligrafos

Universidad
de Jaén

ulJa

e}
(1]
72
23
o
=ho) |

Universidad
de Jaén

UJa

q°)
=
=
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